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—Oorme di base

Una delle prime questioni da affrontare riguarda la forma e le dimensioni del
progetto. Perché il progetto occupi comodamente ed elegantemente lo spazio a
disposizione ¢ fondamentale individuare la corretta proporzione tra lunghezza

e larghezza.

| formato potenzia Il messagglo



—orme di hase
\Nodellare e tormare




sercizio
~arceplire la rorma

Ritagliare una foto




—orme di base
\oaellare e formare

| a percezione della forma dipende dal contenuto
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—Sercizio ?
_egglibilita

Prendere una poesia o una ricetta.

Componi uno di questi testi in corpo 171 In un
formato 1o5x22cm

Aggiungl elementi che rendano Il testo piu chiaro
sperimenta una serie di figure e formati



—SEercizio 3

Osserva guesta lista di parole e disegna una serie
di figure che ti richiamano Il significato di ogn|

narola: ruvido, morbido, forte,
debole, brutto, noioso, regolare,
eccitante, banale, fluido,
complicato, sofisticato.

scegll le figure che rappresentano il contrario
delle parole



—Oorme di base

Comprendere il significato

Un buon progetto grafico & caratterizzato
dall’equilibrio tra i diversi elementi, un equilibrio che
crea un senso di armonia capace di attirare
visivamente il lettore e di consentirgli di comprendere
il significato




Chiarezza visiva del testo,
determinata dalle dimensioni, Il tipo
dl carattere, Il contrasto, | blocchl d|

testo e la spaziatura del caratter
usatl



Dimensioni dei caratteri

Per i testi stampati, una dimensione compresa tra 9 e 122 punti € considerata ottimale. Dimensioni minori sono
accetate solo se applicate a didascalie e note, quelle maggiori per visualizzazioni a bassa risoluzione e utenti anziani.

Tipo di carattere

Non esistono differenze in termini di prestazioni tra caratteri senza grazie (sans serif) e caratteri con grazie (serif),
pertanto € possibile scegliere in base alle proprie preferenze estetiche. Per i blocchi di testo e preferibile utilizzare il
testo sans serif.

Contrasto

E’ preferibile utilizzare testo scuro su sfondo chiaro o viceversa. Le prestazioni ottimali si ottengono quando i livelli di
contrasto superano il 70 percento. Le combinazioni di colori diversificate per il primo piano e lo sfondo non incidono
sulla leggibilita a patto che sia mantenuto un livello di contrasto minimo, pertanto & possibile scegliere secondo le
preferenze estetiche. Gli sfondi con motivi o disegni sono da evitare perché compromettono la leggibilita.

Blocchi di testo
Non esistono differenze in termini di prestazioni tra testo giustificato e non giustificato.

Spaziatura

Per i caratteri di dimensioni comprese tra 9 e 12 punti, occorre impostare un’interlinea (spazio tra le righe di testo) di
1-4 punti superiore alle dimensioni del carattere. | caratteri con spaziatura proporzionale sono preferibili a quelli
monospaziati.



Dimensione
Trade Gothic 9 ¢ Trade Gothic 10 pt  Trade Gothic 12 pt

Typeface
Con grazie e sanza grazie 1050 antialngs ¢
| Wt

s lle Tt

Sans Serif S

18410 Mmanuscoio © normale

Antialiased
oreseaee Aliased

Alice’s Adve ntur.eis._ in Wonderland
ALICE'S ADVENTURES IN WONDERLAND

Contrasto

MinuscolaMaluscolc

Testo normale

Inizali Defle Parole Mawscose
tesho Minuscolo

TESTO MAILSCOLO

Ll ool eyl a | THEWEAHENEIT The Mad Hatter



Blocchi di testo

Testo allineato a sinistra

Ad un ¥ano il SU0 SNt cadde su di
uNa scatolna di vetro che s roveva sotio
f torcling. L'agr & w trowd una Sortng con
I Lvetie & B sorfta “MANGIAMI®,

Spaziatura

Interiinea

LUinderkooed @ B quanata 9 sgazn verd
calo che separa b inea Dase di und
figs oy esd) Co Queta 313 rga suces-

“Yes, that's it.” said the Hatter with a sigh: “it's always tea-time,

Testo giustificato

Ad un rato § SUD SgUAaNdo cadde suU O una
SCA0ENA O velro Che S Srovana om0 & Lavo-
o Lapn e W 2000 ure torira oon e
Uvetie & ks sontta “MANGLAMT

st Nol esempeo nporiato sotte. s
e

dimerscone g8 caallae 2 g 12 ounti @
rinteringa @ di 18 purs

_and we've no time to wash the things between whiles.”

Stili di carattere monospaniati e
proporzionaimente spaziati

Negt st Qi caraticre moncsnaniat,
GUANMRA i SCADO O Sanara un Camnl-
tece call altro € fissa. Ne: Caratien soa.

“Off with her head!" the Queen shouted.

Testo allineato a gestra

Ad un ¥ano # SU0 SPUNdo cadde su di
UNa sCatohing ok vetro che i rovava sotio
il tavoiing. Lagri ¢ vt trovd una Xrtira oon

e uvede @ 13 sonna “MANGLAWT
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carattere a spaziatura proporzionale
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—orme di base
'Occhio Umano




-orme di pase
4 posizione di una parola o di un titolo

| rapporto tra la parola e lo spazio circostante puo
suscltare sensazionl diverse



TITOLO



TITOLO



TITOLO



TITOLO
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'‘Graphic design is the intersection point
between art and communication’

http://www.apeloig.com



Philiph Apeloig

http://www.apeloig.com




—sercizio 4
C0SsiZIoNe > Sensazione

Seleziona un formato 10x15 cm orizzontale

Componi una parola di almeno sette lettere, con
Jn corpo adatto all'area di lavoro

Colloca la parola prima al centro e pol sperimenta
altre tre posizion

Componi la parola in un semicerchio



—Sercizio 5

Seleziona un formato A4 verticale

Componi una parola di almeno sette lettere su

FONDO NERO

Jsa un carattere sans serit che risulta piu leggibile
N una situazione al negativo

sperimenta diverse posizioni, dimensioni,
spaziatura, maluscolo e minuscolo



—apporto figura-stonao

Gl elementi possono essere percepiti sia come
flgura (oggetti su cul si incentra l'attenzione) sia
come sfondo (la parte restante del campo
percettivo),

Il rapporto figura-sfondo e uno dei principi della percezione o principi della Gestalt e afferma che |l
sistema percettivo umano distingue gli stimoli in figure e sfondi. Le figure vengono prima di tutto
percepite dal proprio contorno, il resto viene inteso come sfondo. Tale rapporto & dimostrabile sia
con stimoli visivi, come fotografie, che uditivi, ad esempio le colonne sonore, con dialoghi € musica
di sottofondo.



—apporto figura-stonao

lecniche visive che definiscono Il rapporto figura
sfondo:

e [ a figura ha una forma ben definita, mentre o sfondo & informe
* | 0 sfondo si colloca dietro la figura
e [ g figura sembra piu vicina € ha una collocazione precisa nello spazio

e Gli elementi sotto la linea dell'orizzonte vengono percepiti piu facilmente
come figure, mentre gquelli sopra come sfondo

e Gli elementi che si trovano nelle aree inferiori vengono percepiti come
figure, quelle delle aree superiori come sfondo
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‘Make it as simple as it can be

http://www.extract.jp






‘Ugly=Beautiful’

http://www.bigactive.com
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—Oorme di base
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_a combinazione
di un titolo con
Jn'immagine o un
blocco di testo

Quando si combina un titolo con un’immagine e s e ot ) s A B0 g COMOML 84 gl e g £ e b e

o un blocco di testo &€ necessario, perché la
grafica realizzi l'effetto desiderato, che il
titolo sia in sintonia non solo con il formato
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LLa Forma dei Caratteri

La struttura fondamentale dei caratteri che
utilizziamo oggi fu determinata dai calligrafi
della fine del XV sec. La loro ispirazione
derivava da un lato dalle maiuscole romane e
dall’altro dagli stili manoscritti noti come
minuscoli carolingi elaborati nel regno
dell’imperatore Carlo Magno nella seconda
parte del VIII sec.

Con [I’impaginazione al computer ¢ facile
realizzare forme irregolari che aumentano
I’interesse visivo di un testo e allo stesso
tempo riescono a rifletterne il contenuto.



La Forma dei Caratteri

La struttura fondamentale dei caratteri che
utilizziamo oggi fu determinata dai calligrafi
della fine del XV sec. La loro ispirazione
derivava da un lato dalle maiuscole romane
e dall’altro dagli stili manoscritti noti come
minuscoli carolingi elaborati nel regno
dell’imperatore Carlo Magno nella seconda
parte del VIII sec.

Con l'impaginazione al computer é facile realizzare
Jorme irregolari che aumentano linteresse visivo di
un testo e allo stesso tempo riescono a rifletterne il
contenuto.



La struttura fondamentale dei
caratteri che utilizziamo oggi fu
determinata dai calligrafi della
fine del XV sec. La 1loro
ispirazione derivava da un lato
dalle maiuscole romane e
dall’altro dagli stili manoscritti
noti come minuscoli carolingi
elaborati nel regno

 Forma deilCafetteri. oo "

Con lI'impaginazione al computer ¢ facile realizzare forme
irregolari che aumentano |'interesse visivo di un testo e allo
stesso tempo riescono a rifletterne il contenuto.



La Forma dei Caratteri

La flessibilita sempre maggiore dei caratteri
presenti nei computer unita alla possibilita di
un’ampia serie di dimensioni ha contribuito a
rendere popolare l'uso delle famiglie di
caratteri disponibili in numerosi spessori e
varianti.

In italiano la parola CARATTERE deriva dal greco
charakter ovvero impronta.

In inglese la parola FONT ha origine dal francese
fondre ovvero fondere.



Rockwell Century
ha grazie ha grazie
squadrate squadrate

raccordate
Caratteri
I caratteri si possono dividere in caratteri per
testo e caratteri per titoli. La differenza L’ aspetto ’
fondamentale ¢ la dimensione. Il carattere di L RSPC((O

testo si applica alla parte principale del testo e meccanico di

: 1orbido di
le sue dimensioni in genere variano da 8pt a Courier morl “l‘ dl

12pt. Il carattere per titoli parte da 14pt e si Benlbo
applica in genere al titolo o a una breve

introduzione al testo principale.

La
Y a delicalexxa fo rza
di

de € yA(’//l’(l/
allegro sorgil Helvetica



—Sercizio 6
PiU elementl = Piu Opzion

Prendere da un giornale una notizia con titolo € un testo di almeno 50-70
parole

Usa un formato 1o5x22 verticale.
Sperimenta le giustificazioni del testo con titolo in alto

Usa caratteri con grazie e senza grazie alternando testo e titolo,

Usa un carattere sans serif che risulta piu leggibile in una situazione al
negativo

Sperimenta diverse posizioni, dimensioni, spaziatura, maiuscolo e minuscolo

Ripeti I'esercizio utilizzando una notizia che ha anche una foto.



—videnziazione

lecnica utilizzata per attirare 'attenzione su
Jn‘area di testo o un'immagine

L evidenziazione va applicata a una guantita d
elementl non superiore al 10%, In modo da non
diluire gli effetti. Occorre utilizzare poche tecniche
di evidenziazione e applicarle in modo coerente
all'interno di tutto il progetto.



Generale

“Yuoi dire che non ne puoi prendere meno™ dase |l Vo dire che non ne puc prendere meno™ disse §
Cappellan, “& molto pil facile prendere pil di nulls che Cappeliaio, “& molo p facide prengere ple & nulla che
mena di nulla.” meno di nulla.”

“Nessuno ha domandato ¥ tuo parere, " Sogurse Alce. “Nessuno ha domandato (| tuo parere,” soggunse Alce,
Grassetto, corsivo e sottolineato

Il consighio del Bruco I consighio del Bruco Il consighio del Bruceo

“Temo che non pokrd speegarmu” *Temo che non polrd speegami” “Temo che no0 potrd speegarmi”

disse Alice, "perché, vede, 10 non disse Alce, “perché, vede, o non disse Alice, “perché, vede, io non

Sond P o!” SON0 P of” SON0 Pl o!”



Carattere
*Che 005’ UNa MArONS-Caucus?™ gsse Alca, Non
perché volesse sapanio, ma siccome catti gli altri 1ace-
vand, ella doveva pur dire qualcos

Colore
St era ntornati cosl 2 Lo dela conversazions
Queta domanda npstuta ao

Alice che 9 rivolse guindi In un 1000 severo ¥ Bruco e

cheese “Mi semibea che dovredbbe dirmy pme che &7°

Inversione

Chi ha rubato e torte?

o OV O

*Che 0%t uNa MarAfona-Caucus’?” e ARCa, Nnon
perché volesse saperio, ma siccome TUTTI GLI ALTRI
LACavano, &a doveva pur dire quailcesa

Si ara Momati cosi @l prncCip0 delfa conversazone
Quelia domanda np2tuta non andava 2 od
Alice che s rivolse gundi in un 10n0 severno & Bruco &
cheese: “NWi sembra che dovrebbe drmy poma che &7

>

Chi ha rubato le torte

0000



Alllneamento

Posizionamento degli oggetti in modo che |
oordl siano allineati a righe o colonne, 0 che |
loro corpl siano allineati a un centro comune.

Gl elementl di un design devono essere
allineati ad altri elementi; cio crea un senso d
Jnita e di coesione che contribuisce a
determinare l|'estetica e suggerisce stablilita.
L'allineamento puo costituire anche un efficace
strumento di orientamento per l'utente.

| bordi di un supporto guall la pagina o lo
schermo e le posizioni naturall su di esso come
le linee centrall sono da considerarsi element
di allineamento.



Principl Universall del Design
Alllneamento

In un paragrafo, | blocchi di Le colonne invisibili create
testo allineati a sinistra e a dail blocchi di testo allineati
destra offrono indicazioni a sinistra e a destra offrono
maggiori rispetto a quelli un chiaro riferimento visivo in
centrati, base al quale e possibile

allineare altri elementi.

Al contrario, | blocchi di Il testo giustificato offre  maggiori
testo centrati offrono indicazioni di allineamento rispetto a
indicazioni visive pil quello  non giustificato ed ¢

ambigue e si collegano consigliabile utilizzarlo in composizion

it difficilmente ad altri complesse insieme ad altri elementi.

elementi,
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Principi Universali del Design e

Allineamento

Scheda elettorale delle elezioni
presidenziali USA 2000 in Florida
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'Graphic design will save the world right after rock and roll does.’

www.davidcarsondesign.com
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never mistake legibility

for communication

David Carson



“The mystery was gone but thes




—sercizio

Jtilizzando una delle foto allegate e la citazione

I designer migliori a volte ignorano 1 principi del design, ma solo perché sanno di poter ottenere risultati tali
da compensare lleventuale violazione di una regola. Salvo il caso in cui non si abbia la certezza di conseguire

risultati altrettanto validi, € preferibile attenersi ai principi
William Strunk

sperimenta combinazion! di immagine e testo.
Jsa un formato A4 verticale o orizzontale.

sperimenta taglli e proporzioni differentl.



—qullibrio e armonia

| a compbinazione e il posizionamento di piu elementl

E’ possibile che all’interno di
una composizione si debbano
organizzare piu elementi diversi,
come un titolo su due o tre righe,
un sottotitolo, un testo e le
immagini che accompagnano il
testo. Piu sono gli elementi da
tenere in considerazione, piu e
difficile mantenere equilibrio e
armonia nel design.




'Design forms the core of our company and is the focus of all that
we do.’

www.metadesign.com



We combine the art and logic of design
to help organizations compete.

Welcome to MetaDesign.

615 Battery Street, 8th Fhor Mhooe 150270090, Fax 1S3 0095
S Frasowson, Callforsis 94100 1o metaded gn o



MetaDesign

MetaDesign helps organizations accelerate progress
toward a better future. We work alongside a broad
spectrum of leaders seeking to establish or increase
their relevance in people’s lives.

We combine research, analysis, technology, and
design to visualize new scenarios for connecting
with basic human behaviors and needs. We then
engage in developing and delivering new brand,
service, and product offerings.

Whae we da
Strategic services
Brand design

Interaction design



MetaDesign What we do

The key ingredient for conceptualizing new brands, Strategic services

products, and services is a clear-eyved understanding Brand design
of the interplay between customer culture, business Interaction design
context, brand, and technology. We have a long

record of uncovering new business opportunities,

and visualizing those opportunities in ways that are

tangible, easy to absorb, and simple to act upon.



MetaDesign

Creating an emotional overlap between what's good
and true about vour company and the aspirations
vour audience holds dear is the almost-magic
formula behind great brands. We work with
organizations and their audiences to uncover the
messages, values, and character traits that will
create the overlap. We then execute visual identity
and communication tools that make brands and
their stories vivid and appealing.

What we do

Strategic services

Brand design

Interaction design



MetaDesign

Interaction Design is the planning,
conceptualization, validation, and development of
customer experiences in the realm of software,
Web-based applications, and on-screen interactivity
in general. Over the past decade our team of Ul
designers, information architects, graphic designers,
developers, editorial strategists, and usability
researchers have delivered a long list of business
success stories by creating product, service,
publishing, marketing, and customer service
innovations.

What we do

Strategic services
Brand design

Interaction design




MetaDesign

B it

-t -

Adobe

New brand identity spanning the product portfolio of the world leader in
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—Sercizio 8

Jtilizzando una delle foto allegate e la citazione

I designer migliori a volte ignorano 1 principi del design, ma solo perché sanno di poter ottenere risultati tali
da compensare lleventuale violazione di una regola. Salvo il caso in cui non si abbia la certezza di conseguire

risultati altrettanto validi, € preferibile attenersi ai principi
William Strunk

sperimenta combinazioni di testo sopra
'immagine,

sperimenta tagli da differenti immagini.
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| designer miglior a volte Ignorano | principl del design,
ma solo perché sanno di poter ottenere risultat! tall da
compensare |eventuale violazione di una regola. Salvo |

caso In cul non st cbbla la certaezza dil consequire risultatl

altrettanto validl, & preferiblle attenars! al principl
LJilhham Strunk







